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PREFACIO

Este informe elaborado en el marco de la Cooperacion para la Innovacion y

n

el intercambio de buenas practicas; Proyectos de Alianzas Estratégicas-
AUMENTAR EL EMPODERAMIENTO DE LOS JOVENES MEDIANTE
MEJORANDO EL E-LEARNING DIGITAL EN GASTRO-FISH" numerado 201 9-3-
TROI -KA205-

080005. Todas las organizaciones asociadas proporcionaron informacion detallada para
compilar este informe.
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1. INTRODUCCION

El objetivo de esta produccion (O1) es construir una fuente confiable como guia sobre el
sector pesquero y las oportunidades de empleo de la poblacidon joven en las regiones del
proyecto por Pesca 4.0 El impacto esperado y el potencial de transferibilidad de esta produccion
sera un enfoque innovador porque tiene como objetivo desarrollar el nivel local, nacional e
internacional. | industria pesquera ecoldgica junto con el método de aplicacion ecoldgico,
mejorando al mismo tiempo las oportunidades de empleo en el sector. Este resultado aportara
soluciones integradas e innovadoras a la colaboracion de los jovenes que se ocupan del sector
pesquero y de productos del mar, asi como de expertos, responsables politicos, ONG,
gobernadores, funcionarios e investigadores. Este resultado innovara porque abrird la puerta
para encontrar las caracteristicas no reveladas y las mejores practicas en diferentes paises,
estrategias de comercializaciébn e implementar el intercambio de conocimientos de los
productos del mar en las diferentes regiones del proyecto. Los jovenes grupos destinatarios
ocuparan lugares para el comercio electronico y las estrategias de marketing electrénico de
productos pesqueros creativos e innovadores por parte de Fishery 4.0 approaches.

INDUSTRIA PESQUERA Y ESTADO GENERAL DEL SECTOR PESQUERO
EN TURQUIA, CONCEPTOS GENERALES Y DATOS ESTADISTICOS

Las estadisticas de pesca pesquera de la FAO incluyen datos sobre mas de 1.680 especies
marinas. Sin embargo, 25 especies principales representan casi el 42% del total dela pesca de
alimentos. Mds de la mitad de estas especies son pequenios pelagicos cuya produccion fluctia
mucho debido a las influencias ambientales.

El Instituto de Estadistica de Turquia (TSI), segin los datos de los productos pesqueros
elaborados por la pesca mostro fluctuaciones desde 1989, en general los ultimos 20 afios en los
desembarques de capturas de disminuciones, se observa que la tendencia ondulada pero
relativamente estable exhibida en los Glltimos afios. La caza del pavo en la caza de la produccion
de mariscos, en particular, tiene muchos peces marinos importantes. En 2019, el 93,2% de la
produccion pesquera total se obtuvo de los mares, y la pesca de peces de mar constituy6 el 81%
de la pesca total.

La mayoria de la pesca de mariscos consiste en pequefios pelagicos como anchoas,
espadin y sardinas, y mariscos como mejillones de arena blanca y caracoles de mar. Aunque
hay especies como el salmonete, el pez plateado y el pez cruzado plateado, que se cazan
principalmente en aguas continentales, los precios de estas especies son generalmentebajos.
Aunque la cantidad de productos de caza es mayor dependiendo de la especie, su valor es
menor que los productos de la acuicultura.
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Dependiendo del aumento de la produccion en acuicultura, el valor total de los productos
acuicolas aumenta cada afio.

Las cifras de produccion se analizan en toda Turquia cuando la mayoria de la pesca de
anchoa en especies de peces marinos, sardina, jurel, bonito y parece formar especies como el
espadin. En el periodo posterior al afio 2000, la pesca de anchoveta ha constituido una gran
parte de la produccion pesquera anual de peces marinos, que varia de un afio a otro, como un
40-75%.

Turquia Caza Acuicultura Produccion (toneladas)

EAE (millones de 1) AGUAS CAZA TOTAL
INTERIORES(Millones de )
Pescado Otros Total Pescado  Otros  Total
345765  51.966 397.731 32376  1.800 34.176 431.907
263.725 37739 301464 31.509  2.347 33.856 335.320
269.677 52496  322.173 29.396  2.749 32.145 354318
222.024  61.931 283.955 27.607  2.532 30.139 314.094
JJUCI 374726 56.846  431.572 28.618  2.978 31.596 463.168

Fuente: BSGM

Valor de la acuicultura de caza de
pavos

EAE (millones de 1) TOTAL

INTERIORES(Millones de b (millones de

Pescado Otros Total Pescado  Otros  Total
1.033,3 946  1.1279 1044 12,8 117,2 1.245,1
1.115,1 108,7  1.223,8  103,5 13,6 117,1 1.340,9
1.257,0 150,5  1.407,5  109,6 18,5 128,1 1.535,7
1.520,3 20,8  1.722,1 1126 18,0 130,6 1.852,7
1.959.4 2451 22045 1485 274 175,9 2.380,4

Fuente: BSGM

Cantidades de produccion de peces marinos pelagicos, que se capturan
principalmente en la pesca

(toneladas)

Anchoa Sardina Jurel* Bonito Bluefish Espadin
193.492 16.693 16.664 4.573 4.136 76.996
102.595 18.162 11.148 39.460 9.574 50.225
158.094 23.426 12.985 7.578 1.936 33.950

96.452 18.854 20.678 30.920 5.767 20.057
262.544 19.119 19.505 1.578 1.214 38.078

Fuente: BSGM
Nota: *Kraca y Karagoz
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La fluctuacion en la acuicultura de afio en afio se debe al cambio en la pesca de peces
marinos migratorios como la anchoveta, el espadin y el bonito, que constituyen la gran mayoria
de la pesca. La pesca de estos peces depende de muchos factores ambientales, como la biologia
de los peces y la temperatura del agua, y la cantidad de captura varia de un afio a otro. El pez
de fondo importante en la caza; eglefino, salmonete y pez rodaballo. La produccion de peces
demersales es mucho menor que la de peces pelagicos.

Cantidades de produccion de peces de mar demersales mas pescados (toneladas)

Pescadilla  Bachillerato Atigrado Salmonete Espina

- Berlam

13.158 706 3.476 1.255
11.541 784 3.047 1.454 221
8.248 1.011 2.074 1.406 167
6.814 1.019 2.915 1.399 139
8.941 1.270 2.342 1.719 272

Fuente: BSGM

La produccion de crustaceos y moluscos también es importante en la pesca de mariscos,
que se compone principalmente de peces marinos. En 2018, el 21,8% de la produccion pesquera
total de productos del mar se compuso del otro grupo de productos del mar distintos del pescado.
Las especies con la mayor cantidad de produccion en este grupo son los mejillones de arena
blanca y los caracoles de mar, ambos capturados en el Mar Negro.

Produccion de otros mariscos en su mayoria hechos de pesca (toneladas)

Mejill Caracol Camarones Mejill Sepia

on g on

negro
2015 37.409 8.795 3.995 240

2016 20.937 10.354 4.501 78 925
2017 34.941 9.194 4.730 536 986

2018 44.533 9.672 4.536 604 1.042
2019 36.627 11.646 5.137 1.170 940
Fuente: BSGM

Nota: * Akivades y mejillon de arena blanca total ** Todos los tipos de

camaron Las cantidades de produccion pesquera continental de la mayoria de las

pesquerias (toneladas)

Salm Fundir Eperlano

onete

perla
2015 8.850 4.930
2016 9.950 4.736 4.640 7.652
2017 9.830 3.543 4.892 7.035
2018 9.945 2.906 4.630 6.134
2019 9.970 3.058 4.744 6.555
Fuente: BSGM
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Sector Acuicola

El sector de la acuicultura continua creciendo con un impulso creciente cada afio. Nuestra
produccion acuicola aumentd un 33,1% en 2019 en comparacion con el afio anterior y alcanzo
las 836.524 toneladas. La produccion acuicola se realizd6 como 373.356 toneladas,
constituyendo el 44,6% de la produccion total. En cuanto a las especies obtenidas a través de la
acuicultura, la lubina ocupa el primer lugar con el 37% de la produccion acuicola total, seguida
de la trucha con el 33% y la dorada con el 27%.

Turquia Pesca Produccion acuicola

Mar % en total Aguas % en total Total
(tonelad continenta
as) les

(toneladas)
138.879 57,8 101.455 422 240.334
151.794 59,9 101.601 40,1 253.395
JUER 172492 62,4 104.010 37,6 276.502
209.370 66,6 105.167 33,4 314.537
JUER  256.930 68,8 116.426 31,2 373.356

Fuente: BSGM

Cantidades de produccién de especies obtenidas a través de la agricultura (2019)

Tonela )
das
Trucha (Mar) 9.692 2.6
Trucha (aguas continentales 116.053 31
125.745 33.6
Perca 137.419 36.8
Brema 99.730 26.7

Fuente: BSGM
El 68,8% de la produccion acuicola total se encuentra en el mar con 256.930 toneladas, el

31,2% se encuentra en aguas continentales con 116.426 toneladas.

Segun las regiones, la Region del Egeo ocupa el ler lugar en acuicultura con una gran
proporcion del 66%. Le sigue la region mediterraneacon un 10% y la region del Mar Negro con
un 9%.

Provincias destacadas en la produccion acuicola; Mugla en el mar, Elazig en aguas interiores
y Mugla en produccion total estan en primer lugar. Sobre la base de las especies, Elazig esta en
primer lugar en trucha, mientras que Mugla esta en el primer lugar en dorada y lubina.
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Provincias destacadas en produccion acuicola (2019)

Produccion
(toneladas)
373.356

128.706
85.972
25.779

256.930

109.946
85.853
20.435

116.426

21.550
18.750
5.353

Importe
(%)

34,5
23,1
6,9

42,8
334
7.9

18,5
16,1
4,6

Ciudades

Trucha
(Aguas

interiores+mar)

1. Elaz1g
2. Mugla
3.Trabzon
Brema
1.Mugla
2.Esmirna
3.Mersin

Perca

1.Mugla
2.Esmirna
3.Aydin

Produccion
(toneladas)

125.745

21.550
18.750
7.535
99.730
48.000
32.288
14.337
137.419

60.000
48.960
19.472

Distribucion de las instalaciones acuicolas por capacidad (2019)

MA
R
TOTAL

AGUAS
CONTINENTALES

TOTAL

MAR + AGUAS
INTERIORES

TOTAL

Grupo Capacidad
(tonelada)

0-50
51-100
101-250
251-500
501-1000
1001>

0-50
51-100
101-250
251-500
501-1000
1001>

0-50
51-100
101-250
251-500
501-1000
1001>

Numero

de

plantas

154
18

15

59

88
100
434
1.178
106
185
109
112

3
1.693
1.332
124
200
168
200
103
2.127

Capacidad

Importe
(%)

17,1
14,9
6,0

48,1
32,3
14,4

43,6
35,6
14,2

(ton/y1l)

3.540
1.535
2.594
19.976
77.514
201.070
306.229
19.110
9.399
36.674
47.879
96.081
7.400
216.543
22.650
10.934
39.268
67.855
173.595
208.470
522.772
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Operando en instalaciones acuicolas en Turquia

- Importe Capacidad Importe Capacidad Importe Capacidad
(tonelada) (tonelada) (tonelada)
2015 YY) 242316 1.950 236.964 2.377 479.280
2016 | 425 248.898 1.901 236.329 2.326 485.227
(2017 | 427 254.440 1.881 233.419 2.308 487.859
2018 | 426 254.430 1.860 232.356 2.286 486.786
434 306.229 1.693 216.543 2.127 522.772

Fuente: BSGM

Hay 1.693 instalaciones acuicolas que producen peces continentales y 434 peces
marinos que producen 2.127 instalaciones acuicolas en total.

Turquia, como pais rodeado por tres lados por el mar, lagos, presas, rios y manantiales
con productos acuaticos, es un pais bastante oscuro en términos de potencial. De
aproximadamente 26 millones de hectareas de agua, 24,6 millones de hectareas son mary 1,2
millones de hectareas son aguas continentales. El numero de lagos y estanques construidos
para riego y energia aumenta dia a dia. Losrecursos pesqueros de nuestro pais son mas que las
zonas forestales y casi iguales a las zonas agricolas.

Turquia comenzo en la acuicultura con carpa y trucha 1970'1 afios, desde mediados de
la década de 1980 en el Egeo y el Mediterraneo besugo / lubina mostré una gran mejora en la

produccion de jaulas dered en el mar. La mayoria de las areas de produccion acuicola son los

mares.
Pesquerias Cantidades de exportacion e importacion
EXPORTAR IMPORTACION
Cantidad Precio ($) Precio() Importe Precio ($) Precio (b)
(toneladas) (tonelad
as)

2015 121.053 692.220.595 1.879.701.163 110.761 250.969.660  685.467.749
2016 145.469 790.303.664 2.398.269.090  82.074 180.753.629 548.878.092
2017 156.681 854.731.829 3.128.112.446 100.444 230.111.248 841.383.610
2018 177.500 951.793.070 4.578.607.932  98.314 188.965.220 898.860.692
2019 200.226 1.025.617.723 5.818.776.189  90.684 189.438.745 1.076.277.706

Fuente:BSGM

Sector de transformacion

Comercializacion de productos de la pesca obtenidos de plantas de transformacion de
mariscos, caza o acuicultura en forma de refrigerados, congelados, marinados, enlatados,
ahumados, secos, salados, encurtidos, salsados, mezclados con otros alimentos (ensalada, etc.)
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o surimi (triturado).

El objetivo principal de utilizar estas técnicas de procesamiento es mejorar los criterios como
el tiempo de almacenamiento en frio, la vidautil y la calidad de los productos, y proporcionar
a los consumidores diferentes sabores y variedades. Por lo tanto, los consumidores pueden
descubrir diferentes sabores de productos del mar ademas de los métodos de coccion
tradicionales.

Actualmente hay 217 instalaciones de procesamiento de mariscos en nuestro pais. Las
pequefias y medianas empresasconstituyen la mayoria de estas instalaciones y estan densamente
situadas en las regiones de Marmara y del Egeo. Las empresas aprobadas por la UE que
exportan directamente a paises de la UE como Grecia y Bulgaria se encuentran en la region de
Marmara. Peces, moluscos (bivalvos, caracoles de mar, pulpos, calamares, etc.) y artropodos
(camarones, langostas, cangrejos, etc.), ranas y truchas, doradas, que se capturan en el mar y
aguas continentales en plantas de procesamiento pesquero en nuestro pais. Las especies de peces
como la lubina y el gris se elaborancon diversos métodos y se presentan a los consumidores en
los mercados nacionales y extranjeros. Dado que no hay datos claros sobre la cantidad total de
productos procesados en el mercado interno, no se puede especificar una cifra precisa y se
estima que es superior al 60%. Ennuestro pais, los mariscos se procesan como alimento humano,
especialmente en forma de anchoa, harina de pescado y aceite de pescado, asi como en el
consumo interno. Aproximadamente el 8,6% (2018) del monto del consumo se evaliia en esta
categoria. El uso de la anchoa de esta manera ha traido consigo resultados que provocan
reacciones y sugerencias de procesamiento de anchoa como albondiga o marinado. Sin
embargo, dado que la anchoa es un pez pequeio, no existe una maquina para realizar la
eliminacion inorganica. Dado que los trabajadores realizan la limpieza de anchoveta en las
instalaciones de procesamiento, la mano de obra y, por lo tanto, el costo en el procesamiento
de anchoveta estdn aumentando. Por lo tanto, debido a las dificultades de procesamiento, las
anchoas generalmente se siembran de choque. Sin embargo, dado que la anchoa almacenada no
puede encontrar un comprador en algunos periodos, se envia a los brazos de atincomo alimento.
El pescado congelado y los alimentos enlatados son los productos lideres en mariscos
procesados comercializados para el consumo humano. Mas tarde, el pescado salado se procesa
ampliamente, especialmente en la region del Mar Negro. Productos como la marinada y el
incienso generalmente se comercializan a paises extranjeros a través de la exportacion.

El Ministerio de Agricultura y Silvicultura ha regulado e inspecciona constantemente
las condiciones técnicas, de produccion, las condiciones de higiene y las normas de calidad de
los productos que se van a procesar en el &mbito de diversasleyes, reglamentos e
instrucciones de aplicacion. Ademas, los reglamentos e inspecciones sobre permisos de
exportacion y certificados sanitarios se llevan a cabo de conformidad con las normas de la
UE. Por lo tanto, el nimero de instalaciones de procesamiento establecidas de acuerdo con la
legislacion de la UE y en linea con el sistema de control de calidad aumenta afio tras afio. Los
5 principales paises a los que nuestro pais exporta productos pesqueros segun 2018 importa;
Paises Bajos (12,5%), Italia (11,6%), Rusia (8,3%), Grecia (8%) y Espana (6,3%).

Estos paises implementan estrictas medidas de higiene durante las etapas de produccion,
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envio y consumo final. Ademas, el valor de exportacion de la industria acuicolaen 2019 ha
superado los 1.000 millones de dodlares. Nuestras instalaciones de procesamiento de
productos del mar tienen la capacidad de cumplir con estos y se estan estableciendo para
estar preparados para nuevas operaciones. Por lo tanto, es posible decir que estamos en un

nivel exitoso en el sector de procesamiento de productos del mar en nuestro pais.

Consumo de acuicultura

Turquia en el sector pesquero, en términos de volumen de produccion en 2019 se
registra como un aumento de 836 mil toneladas en 2018 en comparacion con alrededor del
33%. Sin embargo, los valores de exportacion siguen aumentando con un impulso creciente
cada afo desde 2000. En términos de comercio exterior, segin datos de 2018, el monto de
importacion fue de 98 mil toneladas y su valor fue de $ 189 millones , mientras que el monto
de  exportacion se registro como 177 mil toneladas y su valor fue de $§ 952 millones. Por
lo tanto, se ve que el valor de exportacion es considerablementemads alto que el valor de
importacion, y la diferencia es de alrededor de § 763 millones. Sin embargo, nuestro pais
tiene un alto potencial de produccidony exportacion acuicola, pero estd por debajo de la
media mundial y europea en términos de consumo. El consumo per cépita de la pesca en
todo el mundo se ha anunciado como
20,3 kg para 2019 por la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAO). En los paises de la UE, el consumo per cépita de la pesca se ha registrado
en 25,1 kg (2019). En nuestro pais, la Direccion General de Pesca y Acuicultura anunci6 el
importe de consumo per capita para el mismo afio en 6,2 kg. Considerando la cantidad per capita
de los ultimos 19 afios, el mayor consumo fue en 2007 con 8,6 kg. Las cantidades de consumo
mas bajas se registraronen 2014, 2016 y 2017 con 5,5 kg por persona. Cuando se comparan las
cifras de los ultimos afios, la cantidad de consumo aument6 un 11,8% en 2018 en comparacion
con el afio anterior y alcanzo los 6,1 kg. En los tltimos dos afios (2018 y 2019), se informdque
solo hubo un aumento de 0,1 kg entre las cantidades de consumo.

En todo el mundo, se ha informado de que el consumo de la pesca es generalmente
mayor en los paises cercanos a los océanos, los mares y las grandes fuentes de agua continental.
Paralelamente a esta situacion, cuando se examina la distribucion del consumo pesquero por
regiones de nuestro pais, se sabe que el consumo per cépita en las regiones de Anatolia oriental,
sudoriental y central es bastante bajo y el consumo es mayor en nuestras regiones costeras. En
un estudio realizado en el ambito de las 10 principales ciudades de la costa, se determind que
la frecuencia de consumo una vez por semana era del 62% y la tasa de personas con un consumo
mensual de 1 kg era del 42%. Aunque estas cifras se basan en los datos estandar sobre Turquia,
el mundo es inadecuado en comparacion con el general. Por esta razon, es necesario revisar los
problemas relacionados con el bajo consumo de la pesca en nuestro pais y encontrar diversas
soluciones discutiendo las razones.

El primer paso quese puede dar para aumentar el consumo de la pesca es analizar bien
los habitos de consumo. El consumo medio por persona se ve afectado significativamente por
los habitos alimentarios y los factores culturales, econémicos y geograficos. Aunque el habito
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de consumo en fresco es comun en nuestro pais, la demanda de mariscos procesados es
bastante baja.

El habito de consumo fresco causa dependencia estacional en términos de consumo y cambios
de precios durante el afio. La tendencia a la baja de los precios afecta negativamente a la
economia de los pescadores, mientras que la tendencia al alza afecta negativamente al consumo
de la pesca. Unfactor que no causa fluctuaciones estacionales es la temporada de pesca. Con el
inicio de la temporada en septiembre, los precios del pescado como anchoas, sardinas, bonito y
jurel se capturan y comercializan, lo que resulta en una disminucion general de los precios del
pescado. Se puede decir que el consumo de pescado ha aumentado durante este periodo, y si la
temporada esta cerca de cerrar, con la disminucion de la cantidad ofrecida al consumo interno
y el aumento de los precios del pescado, el consumo también tenderd a disminuir. Por lo tanto,
el aumento de la produccién y el precio se pueden contar entre los factores que afectan el
consumo de la pesca. El método mas bésico que se puede aplicar para prevenir esta situacion
es comercializar los productos obtenidos de la acuicultura durante todo el afio.

Los esfuerzos para aumentar el consumo de productos pesqueros deben apoyarse mediante
actividades sociales. Para ello, se deben organizar diversas actividades en las escuelas primarias
y secundarias sobre la importancia del consumo de productos pesqueros a una edad temprana,
ya que se deben realizar estudios para sensibilizar y diferenciar la memoria de consumo
mediante el uso de medios de comunicacion y plataformas de redes sociales. Debe tener como
objetivo reducir los efectos regionales y estacionales en el consumo mediante la organizacion
de practicas de difusion para el consumo de la acuicultura y la pesca transformada. En el
Documento de Politica Sectorial de Pesca 2019-2023 preparado por el Ministerio de
Agricultura y Silvicultura, se afirma que existen varios planes para aumentar el consumo per
capita. Estos planes de accion son; fomentar el consumo, centrandose en actividades de
promocion, aumentar el consumo de productos procesados y congelados y la variedad de
productos, realizar actividades publicitarias y promocionales para el consumo de pescado,
organizar dias de consumo pesquero en escuelas y dormitorios, organizar diversos eventos y
utilizar los medios de comunicacion y los canales de comunicacidon masiva, anuncios de servicio
publico y la preparacion de materiales visuales impresos, asignar una parte para la promocion
de los productos pesqueros y realizar estudios conjuntosmediante el establecimiento de la
cooperacion entre instituciones relacionadas con la produccion, la alimentacion y la salud. Se
ha informado de que se cooperard con el Ministerio de Educacion Nacional, el Ministerio de
Salud, las Universidades, las Uniones de Cooperativas y Productos Pesqueros y las

organizaciones no gubernamentales pertinentes para llevar a cabo estas actividades.

Comercializacion de productos del mar (Gastronomia)

La palabra gastronomia es una combinacion de las palabras griegas Gaster (estomago)
y nomas (ley). De esta manera, Gastronomia significa ley del estomago. La gastronomia se
define como una rama multidisciplinaria de la ciencia y el arte que investiga el contenido de
nutricion necesario para que las personas mantengan sus vidas rutinarias, y la persona que
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realiza estas investigaciones se llama Gastronom. En general, podemos definir la gastronomia
como una guia que ayuda a las personas a explicar qué, cuanto, como, donde, por qué, cuando,
de qué manera y en qué combinaciones comen y dan consejos (Farmer, 2019; Durusoy, 2017).
Tras estas explicaciones, podemos definir la Gastronomia Pesquera como una disciplina que
explica como, como, donde, por qué, cuando y como se debe consumir el marisco, y da
consejos.

El marketing se define como una actividad, un conjunto de instituciones y procesos para
el desarrollo, la comunicacidn, el intercambio y elintercambio de sugerencias que representan
valor para los clientes, compradores, partes interesadas y la sociedad en su conjunto (Mucuk,
2007). Por lo tanto, podemos definir la comercializacion de productos del mar de la misma
manera. La mezcla de marketing consiste en variables independientes que afectan el éxito del
marketing y estan bajo el control del gerente de marketing. Estos son producto (producto),
precio (precio), promocién y lugar, que se llaman 4P debido a sus iniciales en inglés (Islamoglu,
2006).

La acuicultura se define como el cultivo de criaturas acuaticas animales (peces,
crustaceos y artropodos) y vegetales (algas) para alimentacion humana, suplementos de
reservas, fines ornamentales, deportivos y cientificos en condiciones controladas o
semicontroladas (Celikkale et al., 1999). Si examinamos brevemente lamezcla de marketing
acuicola; El producto satisface las necesidades y deseos nutricionales del cliente. Proporciona
beneficios a los consumidores al satisfacer las necesidades de proteina animal de los
consumidores. En acuicultura, el producto puede clasificarse como un producto admirable.
Porque se puede vender en mercados de pescado, restaurantes, grandes mercados y granjas
acuicolas . Los consumidores deben hacer un cierto esfuerzo para comprar este producto
(Uzmanoglu, 2014).

Cada producto comercializado en el sector de la acuicultura debe estar claramente
definido y ser competitivamente comparable a los productos disponibles en el mercado. Cada
producto ofrecido al mercado debe ser distinguido y diferenciado. Por ejemplo, debe
diferenciarse como producto enlatado, producto marinado, producto seco (Engle y Quagrainie,
2006).

Otro componente importante en la mezcla de comercializacion de la acuicultura es el
precio. Como se sabe, el componente de precio es el Unico elemento de mezcla de marketing
que crea ingresos. Otros elementos demezcla de mercado crean costos (Kotler y Armstrong,
2008).

El precio en la pesca generalmente se forma de acuerdo con la oferta y la demanda en
subastas donde compradores y vendedores se reinen en mercados de pescado (Palfreman,
1999). El precio del producto se determina deacuerdo con el equilibrio oferta-demanda en el
mercado. Si el productor mantiene el precio alto, menos clientes estaran dispuestos a comprar
a ese precio. Por lo tanto, la demanda del mercado en términos de cantidad disminuiré a precios
altos. Por el contrario, a precios bajos, los consumidores exigiran mas sobre la base de la
cantidad (Engle y Quagrainie, 2006). El pescado traido a los intermediarios por las propias
empresas acuicolas o por otros intermediarios involucrados en la comercializacion se vende
como pescado a través de subastas. Segun el tipo de fish recogido en la zona de subasta, se lleva
a subasta segin las medidas como el caso, nimero, peso. Los minoristas o vendedores
ambulantes toman todo lo que necesitan del precio al por mayor y lo transfieren a los lugares
donde venderan. Al reducir los precios del pescado, el tipo, el tamafio, la frescura y la apariencia
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del pescado son importantes. Los precios varian seglin la cantidad de produccion y el equilibrio
entre la oferta y la demanda. Si la cantidad de pescado suministrado es elevada.

El precio resultante sera menor. A veces, los corredores pueden mantener el pescado en la
nevera y ponerlo en subasta al dia siguiente. La proporcion de los corredores oscila entre el 10
y el 15%. En su mayoria, el pescado vendido no se paga por adelantado. Sin embargo, algunos
pescadores reciben pagosanticipados de los intermediarios. Como resultado, los pescadores
tienen que dar el pescado que capturan al corredor al que estan conectados. Los armadores
opinan que son débiles en la formacion de precios y la comercializacién debido al anticipo que
reciben de los intermediarios al comienzo de la temporada de produccion (Dagtekin, 2008).
Otro factor importante es la tendencia de las fabricas de harina de aceite de pescado a reducir
el precio de compra del pescado para reducir los costos de los insumos de materias primas
como resultado del aumento de la cantidad de productos durante los periodos en que la pesca
es alta. Ademas, los pescadores a gran escala que cazan mas que la necesidad diaria del mercado
también afectan negativamente el precio. El habito de consumo fresco de las personas causa
estacionalidad y fluctuaciones de precios en el consumo. La caida excesiva de los precios afecta
los ingresos del pescador y el aumento excesivo afecta negativamente el consumo de pescado.
Teniendo en cuenta el cambio en los precios de venta de primera mano de las especies, que se
cazan y crian con frecuencia, es probable que los precios medios anuales del pescado no
cambien mucho. Los precios de los productos de caza pueden cambiar de un dia a otro. En
general, a medida que aumenta la cantidad de pesca, los precios disminuyen y los precios del
pescado aumentan en periodos de pesca reducida o fuera de la temporada de pesca. Por otro
lado, existe una diferencia en los precios de la pesca entre las regiones. La razon de esto es el
aumento en los precios del pescado debido al costo del transporte a las regiones interiores
(Ano6nimo, 2019)

El verdadero papel de la promociéon en la acuicultura es comunicarse con los
compradores potenciales e informarles para comparar el producto con los competidores, asi
como ayudar a aumentar el conocimiento del mercado del producto (Chaston, 1984). Los
estudios de promocidon son una forma de explicar losbeneficios del producto a los posibles
clientes. En tltima instancia, el producto se explicard a los consumidores y el consumidor
tomara la decision en funcion de si el producto cumple con sus expectativas (Engle y
Quagrainie, 2000).

El proceso de transporte de productos desde el punto de produccion hasta el punto de
consumo se llama distribucion. El uso de intermediarios como mayoristas y minoristas
proporciona ahorros operativos, lo que resulta en precios mas bajos para todos. Estos ahorros
se deben al hecho de que los intermediarios reducen el nimero de transacciones en el mercado.
La industria acuicola tiende a culpar a los intermediarios por muchos de los problemas actuales.
Dicen que se forman precios altos y la demanda de los clientes ha disminuido debido a la
necesidad de que losintermediarios exijan ganancias excesivas. Sin embargo, a pesar de estas
quejas, los intermediarios proporcionan costos mas bajos que cualquier método alternativo en
el sistema de distribucion (Chaston, 1984). Cuando se examina la estructura del canal de
distribucion en nuestro pais (Figura 1), se observa que existen 7 estructuras de canales de
distribucion diferentes desde el productor hasta el consumidor final.

Algunas de las pesquerias en nuestro pais se encuentran en puertos y

muelles, a orillas del mar, en mercados locales, areas con vehiculos



(D) ®
fish

gastroprojec

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

TURKIYE ULUSAL AJANSI
TURKISH NATIONAL AGENCY

motorizados, no motorizados en la mesa.

Se comercializa a través de vendedores que son autoformados, no basados en una organizacion
y no afiliados entre si. La cantidad de ventas realizadas de esta manera es el 25% de las ventas
totales. El 75% de los productos pesqueros son comercializados por organizaciones
organizadas por ellos, como empresas unipersonales, empresas, intermediarios, corredores,
cooperativas. Aunque la Institucion de la Carne y la Leche deberia ser un organismo regulador
a este respecto, hasta la fecha no cuenta con unestudio eficaz y extenso. Ademas, cuando
comparamos la comercializacion de los productos pesqueros en nuestro pais con la de los paises
desarrollados, podemos ver que tanto el tipo de consumo como los canales de distribucion de

comercializacién son muy diferentes (Yazicioglu, 2015).

Productor Consumidor final
Productores Mayorista Detallista For}sumidor
Productores Rojo de ventas propig Minoristas E:(T,S.?Tidores
Productores | Todo el vendedo: l I?Iilstgli_;iigi%r ‘ }ijlng)trzslaesras X de‘ ‘ Son Tiiketici J
Productores Vendedores enteros Distribuidores intermedios Mercados de barrio f:msumi]dores
Productores Tratamiento Minoristas Elon§unﬁd0res

Figura 1. Estructura tipica del canal de distribucion en acuicultura (Uzmanoglu, 2014)

Se pueden observar cambios en los canales de comercializacion dependiendo de la
cantidad de captura en la produccién a través de la caza y si los peces que capturan tienen
importancia economica. Los pescadores artesanales con una pequena cantidad de produccion
venden sus productos directamente a los consumidores, restaurantes o los comercializan a través
de corredores locales sin utilizar ningin canal de comercializacion. Por otro lado, los buques
dedicados a la pesca a mediana o gran escala comercializan sus productos a través de corredores
en las provincias, comerciantes locales (minorista / merchant), fabricas de harina y aceite de
pescado, instalaciones de procesamiento de acuicultura y restaurantes. Las fabricas e
instalaciones de procesamiento que procesan la mayoria de las capturas de peces marinos
generalmente no utilizan el vehiculo durante los periodos de abundante producciéon. Sin
embargo, en los periodos en que el producto es escaso, el suministro de materia prima se
puede proporcionar a través de corredores. Turquia se llamara no menos que el consumo de
almejas blancas y caracoles de mar se comercializan directamente a la planta de procesamiento
(Dagtekin, 2008). En el
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Por otro lado, los productos que se capturan en aguas continentales se comercializan a través
de comerciantes o cooperativas locales. Algunos barcos también pueden comercializar a través
del mercado de pescado. Comercializacion del producto obtenido de la cria; Ademas de las
ventas al por mayor de las instalaciones existentes a los consumidores o a los intermediarios,
las ventas a las instalaciones de procesamiento de la acuicultura, las ventas por cocina en
establecimientos que prestan servicios de restauracion y las ventas de juveniles o pescado a
otros establecimientos (Dagtekin 2008). Al igual que con otrosproductos agricolas, los
pescadores y productores no pueden ser influenciados directamente en la comercializacion. El
pescador es adicto al manillar con el que trabaja en marketing. En una practica comun, el
pescador utiliza un pago anticipado de los intermediarios para loscostos de pretemporada y
reparacion o compras de nuevos equipos, y da el pescado que captura durante la temporada a
cambio de su deuda. De hecho, esta cooperacion mutua, que se considera positiva, reduce la
eficacia del pescador para determinar el precio delpescado que vende. Los sindicatos de
productores y las cooperativas tienen poca eficacia y poder en el suministro de insumos, la
comercializacion y la solucion de los problemas encontrados. El pescador o productor tiene
pocas oportunidades de comercializar su propio producto al precio que detrayaraa través de

sindicatos de productores y cooperativas (Anonimo, 2019).

Potencial del comercio electronico

La historia del comercio electronico se remonta a la década de 1980. En el pasado, la venta de
catalogos a través de la television y el teléfono también se consideraba un tipo de comercio
electronico. Sin embargo, este tipo de comercio electrénico no ha sido tan efectivo como el
comercio electronico actual. El desarrollo incontenible de Internet y el mercado ilimitado que
ofrece, que es el producto de los desarrollos tecnolédgicos, es sin duda la razon mas importante
detras del rapido y generalizado desarrollo de la electronica(Elibol y Bigak, 2004).

El comercio electronico o comercio electronico se puede definir de diferentes maneras. Segun
la Organizacion Mundial del Comercio (OMC); Las actividades de presentacion, publicidad,
pedidos, ventas y comercializacion de bienes y servicios se llevan a cabo a través de redes de
telecomunicaciones (Kircova, 1999). Segtin la OCDE, es una transaccion relacionada con el
comercio basada en el procesamiento de datos digitalizados como texto, audio e imagenes
visuales, en la que participan organizaciones e individuos, y transmiten lam a través de redes
abiertas o cerradas (Budak, 2010). Asi eficaz (Junta de Coordinacién del Comercio Electronico
de Turquia); Se define como todas las transacciones comerciales que tienen por objeto crear un
valor basado en el procesamiento, transmision y almacenamiento de informacion digital en
forma de texto, sonido e imagen en el entorno de red abierta (Internet) de individuos e
instituciones o en entornos de red cerrados a los que puede acceder un numero limitado de
usuarios (Budak, 2010). La Comision Europea; Tiene en cuenta la conducta electronica de las
actividades comerciales. Esta actividad se basa en el procesamiento electronico y la transmision
de datos de texto, audio y video. Con este aspecto, el comercio electronico incluye la compra 'y
pago de bienes y servicios de forma digital. Estas actividades
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incluyen tanto productos y servicios, como actividades tradicionales (salud, atencién y
educacion) (Ekici, 2013).

El comercio electronico retine a compradores y vendedores en un entorno electronico. A este
respecto, los limites de la tecnologia electronicase han trasladado del nivel nacional al
internacional. El comercio electronico se puede dividir en seis grupos considerando solo a los
participantes;

1.Comercio electronico entre empresas (Business to Business-B2B),
2. Comercio electronico entre empresas y consumidores (Business to Cosumer-B2C),

3. Comercio electronico  entre empresas y
administracion publica (Business to Goverment-B2G),
4.Comercio electrénico  entre consumidores y administracion

publica  (Consumer to Government-C2G),
5. Comercio electronico entre consumidores (Consumer to Consumer-C2C),
6. Comercio electronico entre estados (Goverment to Goverment-G2G) (Kalayci, 2008).

Con aproximadamente 62 millones de usuarios de Internet en nuestro pais, puede
considerarse como un gran mercado para el comercio electronico. El nimero de usuarios de
Internet ha aumentado aproximadamente un 4% en el ultimo afio, y esto corresponde a
aproximadamente 2,4 millones de personas. Aproximadamente el 74% de la poblacion total son
usuarios de Internet. El tamafio del mercado de comercio electronico en Turquia en 2018, 59.9
mil millones, 83.1 mil millones de TL en 2019 y los primeros seis meses de 2020 se realizo
como
91.7 mil millones de TL. Se ven los efectos del aumento en 2020, especialmente la pandemia
causada por Covid-19. Especialmente en la compra de alimentos (415 millones de TL en 2019),
hubo un aumento del 434% en comparacion con el si anteriory se realizaron ventas de 1.8 mil
millones de TL (Anonim, 2020a; Anonim, 2020b, Anonim, 2020c, Kantarci et al., 2017).

Teniendo en cuenta el potencial del comercio electronico (B2C) entre empresas y
consumidores en términos de acuicultura, se ve que existen importantesoportunidades. Las
ventas online de productos del mar se realizan a través de Internet o por la aplicacion telefonica,
aunque por ahora se limita a unas pocas empresas. En los ultimos afios, los grandes minoristas
han comenzado a vender productos acuicolas a través de canales de venta en linea como
Carrefoursa y Migros. Balik Ye (https:// www.balikye.com/) es el primer sitio web de comercio
electronico, que comenzo a vender en linea en octubre de 2018 después de una investigacion
sobre empresas que venden alimentos enlinea. Aparte de esto, se ha determinado que hay
empresas que venden en linea (https://www.resatbalik.com; https://telebalik.com;
https://www.toptanbalik.com; https://balikmar.com). Algunos sitios web, por otro lado,
participan en el comercio electronico deproductos del mar envasados y procesados para la
venta. Algunos de estos sitios (https://www.tazemasa.com; https://www.istegelsin.com) se
pueden contar. Dado que no existe una base de datos estadisticos regular, no es posible decir
cuanto constituye en ventas totales de comercio electronico. Sin embargo, como resultado de la
entrevista personal, se estima que hay un aumento del 200% y mas en 2020 segun los datos
de 2019, y latasade comercio electronico en las ventas totales de las empresas esta entre el
5-8% (Sirin , 2021). Se ha determinado que la participacion de los productos pesqueros en las
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ventas totales de alimentos es muy inferior al 1%, por lo que no es incluidas en las estadisticas
anunciadas (Asunto, 2021). La razon del aumento en 2020 puede, por supuesto, explicarse por
la pandemia. Sin embargo, considerando que esta transformacion en los patrones de compra
de los consumidores continuard, aunque no al mismo ritmo, después de la pandemia, se
prevé que la participacion del comercio electronico seguird aumentando, aunque un poco. No
sera sorprendente que las ventas de productos acuicolas en plataformas en linea aumenten en
los proximos anos, especialmente a medida que los generati enZ utilicen mas las plataformas
digitales.

Situacion laboral

Se ha calculado que el nimero de personas que participan directamente en el negocio
de la acuicultura en todo el mundo es de 158 millones, la mayoria de los cuales viven en paises
en desarrollo. Se estima que 38 millones de este numero trabajan en la acuicultura y mas de 120
millones de personas viven dependiendo de las actividades pesqueras (pesca, procesamiento,
comercio). Se supone que 56 millones de personas empleadas en empleos relacionados con la
pesca son mujeres y trabajan principalmente en el sector de procesamiento y en el comercio de
pesca en pequena escala (HLPE, 2014).

Segtlin las estadisticas oficiales de la FAO para 2016, 59,6 millones de personas trabajan
directamente en la caza y la acuicultura. 19,3 millones de estas personas estdn empleadas en la
acuicultura y los 40,3 millones restantes en la caza. Mientras que la tasa de personas empleadas
en la caza disminuyd del 83% en 1990 al 68% en 2016, la tasa de personas empleadas en la
acuicultura aument6 del 17% al 32% en el mismo periodo. A partir de 2016, el 85% de la
poblacién en los sectores de caza y acuicultura vivia en Asia, seguido de Africa (10%), América
Latina y el frijol C(4%). La distribucion del nimero de personas que trabajan en los sectores
primarios de la pescay la acuicultura difiere de una region a otra. Europa y América del Norte
han experimentado la mayor disminucion en el nimero de personas dedicadas a ambos sectores,
especialmente con la disminucion de la pesca deportiva. Por el contrario, Africa y Asia muestran
una tendencia global positiva en cuanto al nimero de personas dedicadas a la caza, con un
mayor crecimiento de la poblacion y una poblacion econdmicamente cada vez mas activa en el
sector agricola. Esta tendencia muestra tasas mucho mas altas en términos del nlimero de
personas dedicadas a la acuicultura. En la poblacion total que trabajo directamente en el sector
primario de la pesca y la acuicultura durante el periodo 2009-2016, la proporcion de mujeres
fue del promedio del 15,2 por ciento (FAO, 2018).

El ntimero de personas esta directamente relacionado con la acuicultura en Turquia
se estima que 72 mil personas. 47 mil de este nimero estan en el sector de la acuicultura vy
25 mil personas estan en el sector de la acuicultura. Junto con los sectores relacionados con la
pesca, hay aproximadamente 200 mil personas en nuestro pais que viven de la pesca (Saglam
y Soyer, 2017).

Seglin los datos de 2019 en nuestro pais; Hay un total de 18.055 buques pesqueros,
15.315 de los cuales son marinos y 2.740 interiores. Hay 2.127 instalaciones acuicolas, 434 de
las cuales son marinas y 1.693 de aguas continentales, dedicadas a la acuicultura (Anénimo,
2020d).
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En el campo de la pesca y la acuicultura, segiin datos de SGK, habia 9.784 empleados
asegurados en 1.201 lugares de trabajo en 2019, y 11.982 empleados asegurados en 1.346
lugares de trabajo a septiembre de 2020 (Andénimo, 2020e). El nimero de empleados en
aquaculture se determind en 15.049 en 2019 (Andénimo, 2020f). Segun los datos de 2019,
se ve que el numero total de empleados asegurados en la pesca es de 24.833.

Los registros oficiales sobre el empleo pesquero en nuestro pais no proporcionan
informacion suficiente. El nimero de empleados activos en acuicultura en 2016 se determind
en 32.631. Se estima que aproximadamente 10,000 personas trabajan en el sector de la
acuicultura y aproximadamente 7,000 personas trabajan en las instalaciones de procesamiento

de acuicultura (Anénimo, 2020g).

El lugar de los jovenes en el sector

Actualmente, nuestro pais ha superado las 800 mil toneladas en produccion acuicola y
ha alcanzado el limite de 1 millén de délares en términos de valor de exportacion. Sobre la base
de estos datos, es posible decir que el sector pesquero en nuestro pais tiene un volumen
creciente. Loselementos basicos de este desarrollo son, sin duda, los empleados del sector. En
el sector de la pesca y la acuicultura, cada individuo tiene grandes responsabilidades,
independientemente de su nivel. Por lo tanto, la existencia de personas innovadoras y
productivas que pueden contribuir activamente al desarrollo del sector, que estan orientadas a
la solucidn, que pueden asumir riesgos y responsabilidades, ha llevado a un aumento en dicho
volumen de crecimiento. Junto con estas cualidades, es muy importante la participacion de
personas con caracteristicas tales como seguir los conocimientos y habilidades mas
actualizados, adoptar el concepto de aprendizaje permanente como principio, satisfacer las
expectativas de la industria y la sociedad, y asumir un papel de liderazgo en el progreso del
sector. Hoy en dia, el creciente impulso en los montos de produccion y valores de exportacion
en el sector se puede ver como resultado de la gran dedicacioén que brindan los jovenes con estas
caracteristicas al sector. Las actividades de produccion acuicola se dividen basicamente en dos
grupos, como la caza y la acuicultura. Sin embargo, los deberes de los empleados en el sector
son mucho mas que estas dos aplicaciones de actividad. Otras areas de responsabilidad del
sector incluyen actividades de procesamiento, diagnostico y tratamiento de enfermedades,
analisis de agua y estudios sobre actividades ecologicas y ambientales en areas marinas, de
aguas continentales y otras areas acudticas. Como resultado de la industria acuicola, es una gran
ventaja y a menudo una necesidad que las partes interesadas que trabajan en uno de estos
campos de actividad tengan conocimientos bésicos y equipos en otras areas. Por lo tanto, el
perfil del empleado en el sector se puede resumir dentro de estos limites y este perfil también
se puede definir como las caracteristicas que deben tener los jovenes quese incorporaran al
sector.

Turquia ha informado que alrededor de 50 mil personas se dedican a la pesca. Ademas,
se prevé que indirectamente aporte area de trabajo y valor anadido a aproximadamente 80 mil
personas consus subsectores que producen herramientas y materiales, procesan el pescado
producido y realizan operaciones de almacenamiento y transporte del producto procesado.
Ingenieros, técnicos, técnicos y trabajadores pueden ser empleados en la industria pesquera y
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acuicola. Jévenes que quieran participar en este sector, técnicos del Departamento de Pesca en
Escuelas Secundarias Vocacionales Maritimas y Pesqueras o Escuelas Secundarias
Vocacionales y Técnicas, Técnicos de los programas de grado asociado de Acuicultura,
Procesamiento Pesquero y Acuicultura de las universidades y Facultades de Pesca, Ciencias y
Tecnologia Marina Pueden graduarse de los Departamentos de Pesca y Departamentos de
Ciencias del Mar afiliados a las Facultades de Agricultura como ingeniero pesquero e ingeniero
de tecnologia pesquera. Entre estos graduados, los empleados en empresas privadas productoras
de pesquerias son Jefe de Unidad, Jefe de Operaciones, Supervisor de Departamento, Gerente
de Operaciones, Gerente General, etc. ya que pueden elevarse a diferentes posiciones.

Haymuchos recursos empresariales para los graduados de pesca en el sector privado.
Estos son generalmente en forma de piscifactorias y criaderos, empresas de produccion de
alimentos para peces, instalaciones de procesamiento de acuicultura, empresas de acuarios y
acuarios publicos, empresas de comercializacion y ventas de cultivos acuicolas, empresas de
consultoria de acuicultura, fabricantes de equipos mecéanicos pesqueros, cooperativas de
pescadores y laboratorios privados. Los graduados y los jovenes del sector pueden identificar
areas adecuadas y técnicas productivas para la cria o posibles especies de peces y crustaceos,
mejorar las tasas de eclosion y crecimiento, proteger las poblaciones de peces amenazadas,
apoyar las poblaciones naturales con especies acuaticas producidas, quimica, farmacéutica y
realizan tareas y process, como examinar y producir plantas acuaticas y especies de algas
utilizadas en industrias tales como como alimento, y evaluando la calidad de los materiales o
productos utilizados. En el sector publico, los graduados en pesca pueden trabajar en el
Ministerio de Agricultura y Hacienda, el Ministerio de Medio Ambiente y Urbanizacion, el
Estado de Asuntos Hidricos, la Subsecretaria de Asuntos Maritimos, las Escuelas Secundarias
Vocacionales Maritimas (tomando formacion pedagdgica), universidades y municipios
provinciales y distritales.

Como se ha mencionado, el sector de la pesca y la acuicultura es bastante amplio en
términos de su estructura y hay oportunidades de empleo en diversos campos. Sin embargo, es
posible decir que la mision y la importancia de esta profesion aumentaran en los préximos afos.
Ademas de la produccion acuicola, muchas cuestiones, como la investigacion de las razones de
la disminucion de las poblaciones naturales, la determinacion de los dafios a los ecosistemas
acuaticos y la regulacion de las actividades pesqueras, ahora se abordan a nivel mundial. Por
lo tanto, es muy importante mejorar las condiciones de trabajo y formular diversas politicas en
términos de todos los elementos que trabajan en este sector. La Direccion General de Pesca y
Acuicultura, creada en 2011 bajo el Ministerio de Agrocultura y Silvicultura, lleva a cabo
procedimientos como la organizacion y mejora de las actividades del sector en nuestro pais, y
la determinacion de las areas de deber. Si vamos a dar un ejemplo a algunos estudios recientes

sobre las autoridades y responsabilidades de la acuicultura
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ingenieros, la Ley N° 5996 de Servicios Veterinarios, Sanidad Vegetal, Alimentos y Piensos, el
Comunicado sobre la determinacién de los miembros profesionales obligatorios que deben
emplearse en empresas de alimentos y piensos y los deberes, autoridades yresponsabilidades de
la Direccion Nacional de Laboratorios de Referencia de Alimentos. Dentro del alcance del
Reglamento sobre los procedimientos y principios de trabajo, los ingenieros de pesca también
estdn autorizados en asuntos relacionados. Los ingenieros de acuicultura también pueden
encontrar la oportunidad de trabajar como observadores de la CICAA mientras pescan en

buques atuneros.

Los efectos del Covid-19 en la industria

Se ha afirmado que todas las actividades de la industria acuicola para entregar al
consumidor final, las nuevas medidas sanitarias, las demandas cambiantes de los consumidores,
el acceso al mercado o los problemas logisticos relacionados con el transporte y las restricciones
se ven directa e indirectamente afectadas por la epidemia. En este punto, se hizo hincapié en
que los efectos negativos de los pescadores y las piscifactorias en sus medios de vida, asi como
en la seguridad alimentaria y la nutricion, estdn determinados por el suministro de alimentos
basados en el pescado para obtener proteinas animales ymicronutrientes esenciales.

La FAO declar6 que habréd interrupciones en las cadenas de suministro de alimentos
entre abril y mayo de 2020, y que las medidas locales y mundiales, especialmente las
restricciones de movimiento, anticipan que los trabajadores eviten las actividades agricolas, y
que las medidas locales, especialmente las restricciones de movimiento, anticipan que los
trabajadores eviten las actividades agricolas, y que Ngly, algunos problemas pueden surgir en
la industria basada en la agricultura. Podemos afirmar que las predicciones antes mencionadas
se han experimentado en los Ultimos meses, y se han puesto en marcha planes de accién
apropiados para eliminar los problemas, y el publico ha sidoinformado regularmente sobre el
tema. El incumplimiento de las necesidades basicas, como materias primas para piensos,
piensos extruidos, vacunas y medicamentos veterinarios a un nivel suficiente, es la variable
mas importante que obstaculizara la produccion de productos acuicolas. Asi que las compaiias
de alimentos para peces han suspendido la produccion de alimentos para peces o han tenido que
reducir la capacidad. En este proceso, el cierre de hoteles y restaurantes y la imprevisibilidad
de los acuerdos comerciales internacionales reducen la demanda de pesca. Esta situacion suele
afectarnegativamente a los fabricantes y proveedores. Esta cuestion también se incluye en la
declaracion conjunta realizada por los directores de la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Alimentacion, la FAO (Q.U. Dongyu), la Organizacién Mundial de la
Salud, la OMS (T. A. Ghebreyesus) y la Organizacion Mundial del Comerciosobre la OMC (R.
Azevedo) el 1 de abril de 2020.

La acuicultura en Turquia continta a pesar del brote afectado por el Covidien-19. Seglin
los ultimos registros de la FAO, actualizados el 26 de abril de 2020, se resumen los impactos
globales del brote de Covid-19 en la acuicultura y la acuicultura. Los problemas derivados de
estos efectos también son validos para nuestro pais en gran medida.

La produccion acuicola en Turquia a través de la caza, especialmente la rapida
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disminucion de la demanda en el periodo que se declar6 una pandemia, declarado toque de
queda en el fin de semana metropolitano, debido al cierre de los casos ha disminuido
significativamente.

Aproximadamente un mes después del anuncio de la pandemia el 15 de abril de 2020,
el inicio de la caza comercial estd prohibido en Turquia, lo que ha llevado a una pesca a gran
escala menos afectada. Los pescadores artesanales continuaron afectados hasta junio, cuando
comenz6 el nuevo periodo normal. Con la apertura de la temporada de caza en septiembre, se
observa que las demandas de la sociedad con respecto al consumo pesquero han aumentado. En
cuanto al desarrollo de politicas que superen la crisiscon el menor dafio, a fin de no reducir los
ingresos de produccion del sector para revisar y eliminar las dificultades actuales, prevenir
posibles situaciones fragiles, continuar las operaciones y apoyar la cadena de suministro, las
instituciones y organizaciones pertinentes implementan las regulaciones necesarias. teniendo
en cuenta las demandas de los actores del sector. ha sido aprobado.

Al comienzo del brote de Covid-19, las exportaciones de la acuicultura se han detenido
drasticamente, causando seriaspreocupaciones en la industria de la acuicultura. Debido al
aumento de la temperatura del agua durante la temporada, han surgido serias preocupaciones
con respecto al transporte de los productos y la reunién con los consumidores en el mercado
durante el periodo de cosecha de las empresas turcas de produccion de almones y trucha en las
jaulas.

Por otra parte, el ministerio, las partes interesadas y las organizaciones no gubernamentales
pertinentes han organizado campafias en las que participan grandes cadenas de mercado para
sensibilizar a la opinién publica sobre el aumento del consumo doméstico. Gracias a las
campanas que demuestran que los productos acuicolas se pueden consumir de forma segura, el
interés por la acuicultura ha aumentado, proporcionando asi acceso a alimentos de calidad. En
el periodo siguiente, se realizaron apoyos adecuados para satisfacer al consumidor con los
productos transformados en el mercado pesquero, como resultado, se lograron avances
significativos tanto en la motivacion de los productores como del consumidor para alcanzar una

gama de productos diferente.

Aunque el sector de la caza se vio menos afectado al comienzo de la epidemia de Covid-19, las
regulaciones legales sobre licencias de pesca y embarcaciones donde se llevan a cabo
actividades pesqueras, que pueden surgir con la circulacion limitada y las restricciones de edad
implementadas en el futuro, deben tenerse en cuenta en el marco de los posibles riesgos de las
partes interesadas y las regulaciones de las instituciones pertinentes. En este contexto, se ha
decidido no comprar las tarifas de arrendamiento de los refugios de pesca durante el periodo
epidémico, asi como las rentas del area de produccioén de pescado plateado exportada solo a

Europa, ya que la caza no es posible.

Sin embargo, se ha iniciado el aplazamiento de las deudas de préstamos a los bancos estatales

comprometidos con nuestros fabricantes en Turquia y las iniciativas acuicolas necesarias para
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la concesion de nuevos préstamos. Basandose en las proyecciones internacionales de que la
epidemia puede plantear un problema a largo plazo, se toman las medidas necesarias para la
pescay la cria acuicolas, la cadena de suministro de materias primas para piensos, la produccion
de piensos, la produccién de alevines, la recoleccion, la comercializacion, la transformacion

y la administracion.

Problemas, asi como los salarios de los trabajadores y la seguridad laboral. Se han puesto en
préactica medidas méximas de proteccion y control para satisfacer la necesidad del publico de
una pesca sana, producida éticamente y segura para los alimentos. En elmundo globalizado con
el brote de Covid-19, la comunicacion virtual ha alcanzado el nivel mas alto en la historia
mundial. También se sabe que con esta comunicacion intensa e instantanea, hay una poblacion
mundial calificada que es consciente de lo que estd sucediendo en casi todos los rincones del
mundo. Ademads de los recursos disponibles de acceso a la informacion cientifica positiva en
términos de calidad y cantidad, también puede haber enfoques especulativos con contenido de
desinformacion que pueden causar manipulaciones masivas y escritos y acciones que doblan la
verdad para cambiar la verdad. En este contexto, evaluar una de las cuestiones que se
malinterpretan y que causan preocupacion a nivel social después de su transferencia a la luz de
los datos cientificos es importante para informar al publico exactamente. En este punto, el
problema que basicamente crea confusion y necesita una soluciéon es ";Es seguro consumir
pescado?" Por lo tanto, ¢la enfermedad Covid-19 se puede transmitir a través del consumo de
pescado? es la pregunta. Los estudios realizadoshasta la fecha muestran que el agente viral
causante de la epidemia no se transmite por la acuicultura, sino que puede transmitirse de una

persona enferma a través del contacto con alimentos, como en otros sectores alimentarios.
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